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LE §PoRT ET LEG FILMC .

Tolg LE¢ ETRES HUMAINE EoNT EGAUX,
MAr¢ LEg HoMMES EoNT PLUE EGAUX QUE LE¢ Femmeg |

Dans pas mal de séries télévisées, les sont exclues

du monde du travail, davantage montrées comme parent

que les hommes, de réussir a la fois une carriére
professionnelle et une vie familiale.

Dans certaines séries policieres ou médicales, cependant,
les femmes exercent les mémes postes que les hommes:
enquéteurs-enquétrices, chirurgiens-chirurgiennes...

Mise a part cette égalité entre les héros-héroines, les différences
sont bien présentes.

Dans les séries policieres, lorsque les inspecteurs-inspectrices
apprennent la mort de quelqu’un a une femme, elle pleure,
alors qu’'un homme ne montre pas ses émotions. Les victimes
féminines occupent plus souvent des petits boulots que

les victimes masculines.

Dans les séries médicales, I'on voit plus de femmes que d’hommes
qui accompagnent les enfants a I'hopital et qui les réconfortent.




ST Alagy !
EN T A0 By
ﬁﬁmplhu&:ri LATRE

Leg Filleg TRoWENT Uil £gT

PLUG EACiLE

D'ETRE UN GARGoN

et Le¢ GARCONS SoNT PLUG SATIGRATTS DE LEUR GokT .

DUR D'EvRe UNE FiLle 7

K} 2



MEE ENEANTE, ATSUED L,
pellf Allews DEralViE EarenBle

EoMMENT LEGALDER LA TELEVIEion AVES TELLIGENEE, |

A LADE DU FETT DoslMenTdits.

DANE 26 DECEY Ay, LEC Thotd TEWNEC FILLEE
phy gl ry e g e
étd :ﬂi& ATEATn LR Ao,
] mﬁﬂ%

ﬂi’m%f' Efr '!';EI.IE ]:'it..!ﬁll:rJi

ol DIESTE DE ToliT £

enTETE A ThTE
Aol D'l vette !

0
0

DEG JeUNEs
PREFERENT LES EMigEions DE ¢PoRT .
99 % gonT DES GARGONG .

DES GARGoNE MUgELES,
STUPIDES €T IMMORAUX .

7% des jeunes ont comme personnage préféré un sportif,
les footballeurs venant en 14 place.

Alors que les femmes et les filles de la télévision sont
principalement qualifiées par ce qui tourne autour de

leur physique, les HoMMES €T LES GARGONE sont, pour leur part,
présentés comme des CHAMPioNG CoMPETITIES, DoUé_&, MoTiVEe,
TALENTUEUX, mais aussi (DioT¢ ET A LA MoRALE PAS TRES RELUTCANTE .

Quand on demande aux gargons, pourguoi telle vedette,

le plus souvent un sportif, est leur préférée, la plupart

du temps, leur réponse met en avant son c6té moral plutét
que son physique: “c’est un gars bien”, “il ne garde pas tout
son argent pour lui”...
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VoiX MACLULINES, VoiX FEMININES, Voitg DIFFERENTES .

Sur 117 publicités radiophoniques analysées, 79 étaient commentées par
des hommes, 38 par des femmes, soit un rapport de 68% de voix masculines
pour 32% de voix féminines.

PARLER SANG ETRE VU (6 ) CoNFERE UNE GRANDE AUToRiTE & Porateur-oratrice. Lautorité des publicités
radiophoniques est plus fréquemment accordée aux hommes. Ce sont eux qui informent
des sorties de films ou de concerts, qui donnent les informations précises (dates, titres,
acteurs, numéros de téléphone, adresses,...). Ce sont également eux qui dominent

dans les messages sérieux concernant les élections, les préts, les journaux quotidiens,

la lutte anti-tabac, etc.

Quant aux voix féminines, elles servent d’accompagnement sonore, en poussant
des petits cris ou en riant, elles sont utilisées pour leur caractere séduisant et
pour appater le futur client.
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EXVELE QUT LEUR goNT PRESENTES .
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Les jeunes pensent donc que les filles sont douces,
belles et sexy, aidant leur mére a la cuisine.

Et que les garcons sont charmants et font le pitre
dans le jardin avec leur pére.

Ne serait-il pas temps d’inverser la vapeur et de
PRENDRE LEE GARGoNG €T LEE FiLee Polk Le QUALiTEe
au'iLe oNT chacun-chacune individuellement et
de ne pas s’en laisser conter par les images qui
nous sont données par les médias ?
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RecHerede

Publication basée sur les résultats de I'étude “Lintégration par les jeunes des
stéréotypes sexistes véhiculés par les médias. La télévision, le sexisme, les jeunes:

une relation complexe.” commanditée par la Direction de I'Egalité des Chances du
Ministére de la Communauté frangaise et réalisée par I'Institut des Sciences humaines
et sociales de I'ULg (Promoteur: Marc Jacquemain; Direction scientifique:
Marie-Thérese Casman; Chercheures: Céline Dizier, Marjorie Nibona, Isabelle Willems).

Rapport final et synthese téléchargeables sur www.egalite.cfwb.be.
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